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Apresentacgio

O II ENCONTRO VIRTUAL DO CONPEDI, realizado em parceria com a Unichristus,
apresentou como tematica central “Direito, Pandemia e transformagdo Digital: Novos
Tempos, Novos Desafios”. Esta questdo suscitou intensos debates desde o inicio e, no
decorrer do evento, com a apresentagdo dos trabalhos previamente selecionados, féruns e
painéis que no ambiente digital ocorreram.

Os trabalhos contidos nesta publicacdo foram apresentados como pdsteres no Grupo de
Trabalho “DIREITO ECONOMICO, EMPRESARIAL, DIGITAL, INOVACAO E
EMPREENDEDORISMO E DIREITO DO CONSUMIDOR 17, realizado no dia 04 de
dezembro de 2020, que passaram previamente por dupla avaliacdo cega por pares.
Encontram-se os resultados de pesquisas desenvolvidas em diversos cursos de Direito pelos
graduandos e também por Programas de Pdés-Graduacdo em Direito, que retratam parcela
relevante dos estudos que tém sido desenvolvidos na tematica central do Grupo de Trabalho.

As tematicas abordadas decorrem de intensas e numerosas discussdes que acontecem pelo
Brasil, com temas que reforcam a diversidade cultural brasileira e as preocupagdes que
abrangem problemas relevantes e interessantes.

Por oportuno, salientamos que os autores utilizaram referenciais tedricos refinados sobre a
complexidade, sociedade de consumo, sociedade de risco, sociedade da informagao,
sociedade em rede, globalizacao, didlogo das fontes etc., o que realca o aspecto académico,
cientifico e técnico do evento.

Espera-se, entdo, que o leitor possa vivenciar parcela destas discussdes por meio da leitura
dos textos. Agradecemos a todos os pesquisadores, colaboradores e pessoas envolvidas nos
debates e organizacdo do evento pela sua inestimavel contribuicdo e desejamos uma



proveitosa leitura!
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As consequéncias da manipulacio de imagens no mundo da moda e a violacio ao
direito a imagem e a dignidade da pessoa humana.

Flavia de Oliveira Santos do Nascimento'
Ana Beatriz Guerra
Rebeca Carneiro Costa Moura

Resumo

Introducdo: O mundo da moda e da beleza apresentam modelos e padrdes que representam
marcas, conduzem tendéncias e ddo norte as expectativas da sociedade no que se refere ao
comportamento, vestimenta e consumo, passando a refletir substancialmente na imagem das
pessoas que consomem a publicidade e consequentemente procuram os servigos € produtos
divulgados.

A partir disso, sdo utilizados métodos, como a exposicdo da modelagem na comunicac¢ao
visual, que suporta todo tipo de manipula¢do, hoje mais presente nas redes sociais com
alteragdes de imagens por softwares e aplicativos, sobretudo no conceito de beleza, revelando
rostos € corpos que apresentam e muitas vezes prometem resultados impossiveis de serem
alcancados, deturpando a realidade e causando confusdo ao consumidor.

Em consequéncia, o consumidor, ao espelhar-se na imagem divulgada pela marca com
excesso de retoques e auséncia absoluta de indicagdo de modificacdo, projeta a sua realizagao
a partir do que enxerga na propagacdo da imagem alterada. Além disso, as modelos que
servem de vitrine para exposi¢des, tém a sua imagem originaria violada com a manipulacio
das imagens desencadeando intimeros problemas de autoestima e saude.

Diante disso, a distor¢ao da imagem promove a falta de aceitacdo da realidade e a incansavel
busca pelo padrao, que apesar de existente, mostra-se irreal e extremamente cruel com grande
parte dos consumidores, que permanecem com a propaganda enganosa € convivem com suas
frustracdes na busca incessante da beleza ideal.

Problema de pesquisa: Violagdo ao direito de imagem das modelos quanto as suas
caracteristicas fisicas alteradas e distorcidas da realidade. Auséncia de legislacao obrigando as
agéncias de publicidade e marcas a proceder sinalizagao de modificagdo de imagem.

Objetivo: Analisar os parametros utilizados acerca dos limites de manipulacdo de imagens e a
extrema necessidade de indicagdo que informe a respeito da alteragdo da realidade, a fim de
evitar propaganda enganosa no consumo € na prestagdo de servigos quando projetado um
resultado conforme o veiculado.

Me¢étodo: Utilizagao de revisao bibliografica, pela andlise de doutrinas juridicas, levantamento
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de artigos cientificos, de matérias divulgadas na midia, redes sociais e observacao de casos
concretos de manipulacdo de imagens levadas ao judiciario.

Resultados: A busca pelo padrdo ideal de beleza evolui junto com a historia da sociedade,
sendo que em cada época um novo padrio ¢ estabelecido de forma a nunca alcancar
verdadeiramente aquilo que nos impde. Dessa forma, a aparéncia se tornou um mercado a ser
explorado, seja pela industria de moda e cosméticos ou mesmo pela medicina com as
inimeras formas de interven¢ao cirurgicas. Ainda, com o intuito de propagar e impulsionar o
consumo de produtos e servigos , sdo utilizados mecanismos cada vez mais tecnoldgicos e
avancados para promove-los, a ponto de distorcerem a realidade, como por exemplo,
operando o App Photoshop, de forma a alterar o tom da pele, remover “imperfei¢des” (como
as estrias e cicatrizes), aumentar o olhar e a boca de modelos expositoras. A incessante
pressao, principalmente em relacdo a essas modelos pela perfeigdo, provoca, além de
disturbios alimentares, doengas fisicas e psicologicas, o ndo reconhecimento da prépria
imagem.

Isto posto, ndo ha na legislagdo brasileira regulamentacao propria para o uso de softwares e
aplicativos que alteram imagens utilizadas em propagandas de servigos e produtos pela
industria da moda e beleza, o que resulta na publicidade enganosa e contribui para questdes
relacionadas a prejudicialidade da saude do consumidor e das expositoras, afrontando direitos
fundamentais garantidos pela Constituicdo Federal/88 ao direito de imagem e a dignidade da
pessoa humana. No entanto, vale ressaltar, que existem diversos projetos de lei em tramite que
dispdem sobre a temadtica trazida a exposi¢cdo, porém, até a presente data, sem qualquer
modificagdo na legislacao vigente.

Por fim, importante mencionar que na Franga, ja observado por seus governantes os efeitos
dessas manipulagdes e preocupados com a saude publica do pais, criaram em 2017, a lei que
obriga a inser¢do em pegas publicitarias da mencao, colocada em local acessivel e facilmente
legivel, de forma a informar o consumidor de que a fotografia foi retocada. Ainda, exigem de
forma complementar que as modelos fornecam atestados médicos para que possam exercer
sua profissao.

Palavras-chave: Manipulagdo de imagem digital, Direito do consumidor, Propaganda

enganosa, Direito a imagem, Fashion law
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